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RESUMO: Este artigo tem como objetivo a descricao, a andlise e a comparacao do
género anuncio presentes em jornais dos séculos XIX e XXI, no Estado da Paraiba.
Os periddicos selecionados foram “O Publicador”, de 1877 e “Correio da Paraiba”,
que circula em nossos dias atuais. Destacamos, aqui, dois anincios de cada um
desses veiculos para compor o nosso corpus. Como embasamento tedrico tomamos
os pressupostos relacionados as tradi¢Ges discursivas bem como caracteristicas
relacionadas ao género e ao suporte em questado.
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INTRODUCAO

Todos os dias somos postos em xeque com uma diversidade de suportes que
nos apresentam diversos géneros dos discursos muitas vezes desconhecidos. A
sociedade nos impde, desde os primdrdios, a necessidade de informacdo,
conhecimento e atualiza¢cdo através de noticias, anuncios, reportagens, enfim, por
meio de atividades comunicativas que nos levam as mais distintas culturas, em
diferentes tempos e espacos.

A opcao por este artigo justifica-se pelo fato de que, ao longo do tempo, a
linguagem apresentada em jornais vem sendo modificada, flexivel e até mesmo, em
alguns casos, substituida. Assim, nosso objetivo é comparar e analisar anuncios de
tempos diversos (séculos XIX e XXI) presentes neste veiculo de comunicacdo
responsavel pela nossa formacao ideoldgica, social e cultural.

Gilberto Freyre (1979: 29) afirma que os anuncios de jornal sdo de extrema
importancia para reconstituir passados desfeitos ou civilizagbes extintas de um
povo, ja que detalham o cotidiano da sociedade em determinada época fornecendo
detalhes preciosos aos cientistas modernos. Freyre (1979: 7) tinha certeza que
“mais do que nos livros de histdria e nos romances, a histdria do Brasil do século
XIX” estava nas paginas dos jornais.
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Nao ha duvidas de que Freyre foi o grande responsavel pela atribuicao do
cardter cientifico a esse veiculo de pesquisa, muito mais que histdria e noticias, o
periddico é uma ferramenta riquissima para estudo académico, ja que através de
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suas paginas observamos peculiaridades daquele momento, ressaltando
caracteristicas sociais, culturais e ideoldgicas de uma determinada sociedade em
uma dada época.

Segundo Carrascoza (apud CARVALHO, MACHADO e BASTOS, 2006), o
primeiro anuncio realizado no Brasil foi datado em 1808 e referia-se a compra de
casas. Posteriormente, outros pequenos textos descritivos e informativos surgiram
nas paginas dos periddicos brasileiros com assuntos diversos, tais como:
comercializacdo de escravos, anuncios de remédios “milagrosos”, textos com
nomes de pessoas inadimplentes, dentre outros, porém, na atualidade, com o
desenvolvimento da imprensa, os anuncios passaram a ter uma estrutura
composicional prépria bem como uma drea especifica nas paginas dos jornais.

1. CONSIDERACOES ACERCA DA IMPRENSA PARAIBANA

De acordo com Aldrigue e Nicolau (2009), o primeiro jornal publicado na
Paraiba denominou-se “Gazetta do Governo da Paraiba do Norte”, com data de
fundacdo de 16 de fevereiro de 1826 e impresso pela “Typographia Nacional da
Parahyba”, administrada pelo senhor Walter S. Boardman, um sudito inglés. Sua
circulacao perdurou até 1827 quando o presidente da provincia e fundador do jornal,
Alexandre Francisco de Seixas Machado, entregou o governo ao seu sucessor. E de
suma importancia ressaltar que este periddico era oficial, de cunho politico e
duvidoso.

Os jornais que circulavam na Paraiba durante o periodo da Monarquia foram
muitos e possuiam como caracteristicas principais assuntos relacionados a politica,
trazendo mais opinides que noticias. Em relacdo aos anuncios, eram poucos e
confeccionados de acordo com a linguagem e as necessidades dos anunciantes, tais
como anuncios de professores para ministrarem aulas, anincios de remédios
“milagrosos”, devido ao aparecimento de epidemias e doencas na popula¢do da
provincia da Paraiba.

“O Publicador” foi o primeiro didrio paraibano do século XIX, tendo como
proprietdrio o senhor José Rodrigues da Costa, precursor do estabelecimento
grafico particular da capital da Paraiba, a “Tipografia do Beco da Misericdrdia”.

Outros jornais surgem ao decorrer do século XIX, muitos deles efémeros
devido a politizacao da sociedade da época, isto €, muitas pessoas ndao aceitavam
criticas escritas no jornal destinadas ao seu candidato ou partido politico, assim,
renegavam tal periddico, impossibilitando-o de ser impresso por auséncia de apoio
e verbas.

A folha “Gazeta da Parahyba” surge em maio de 1888 considerado, na época,
um dos jornais mais importantes surgidos no Estado, conforme os historiadores.
Esse periddico circulava regularmente e em seu teor observasse noticias ndao sé do
Brasil como também mundiais relacionadas a politica, a economia e textos literarios.
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Apesar da instabilidade concernente aos periddicos da época devido a
politizacdo da imprensa e da sociedade, as manifesta¢6es jornalisticas do século XIX
em muito contribuiram para a criacdo de fatores favordveis ao surgimento de
veiculos de grande circulacdo nos séculos seguintes, albergando assuntos diversos
voltados para interesses particulares e coletivos em suas paginas didrias.

Em 5 de agosto de 1953, surge o jornal “Correio da Paraiba”, fundado por
Teot6nio Neto, tendo como primeiro diretor Afonso Pereira. Segundo Araujo
(1986), o jornal circulou semanalmente e sé apds alguns meses sua publicacdo
passou a ser didria devido ao sucesso alcancado entre os leitores paraibanos.
Primava pela cobertura de assuntos politicos, de desenvolvimento social e
estrutural da regido e de problemas que assolavam o Estado da Paraiba na época
como, por exemplo, a forte seca no interior do Estado a partir de 1958.

2. SOBRE O GENERO ANUNCIO

Foi Bakhtin (1992 [1979]) um dos primeiros estudiosos a sistematizar uma
teoria sobre os géneros. A sua ideia dos “tipos relativamente estdveis de
enunciados” foi de grande valia para outros estudiosos que a ele sucederam.
Bakhtin afirmava que, se toda vez em que f6ssemos nos comunicar, tivéssemos que
criar ou inventar meios para agir linguisticamente, a comunica¢ao nao seria possivel.
Seria, entdo, papel da sociedade criar essas formas relativamente estdveis de textos
- que se apresentam sob a forma de géneros do discurso — para que servissem
como elemento mediador nas intera¢bes linguisticas. Para ele, as pessoas se
comunicam usando géneros:

Aprender a falar € aprender a estruturar enunciados [...]. Os géneros do
discurso organizam a nossa fala da mesma maneira que a organizam as
formas gramaticais (sintdticas). Aprendemos a moldar nossa fala as
formas de género, e, ao ouvir a fala do outro, sabemos de imediato, bem
nas primeiras palavras, pressentir-lhe o género, adivinhar-lhe o volume (a
extensdo) aproximada do todo discursivo, a dada estrutura
composicional, prever-lhe o fim, ou seja, desde o inicio, somos sensiveis
ao todo discursivo que, em seguida, no processo da fala, evidenciara suas
diferenciac6es (BAKHTIN, 1992, [1979]: 302).

Para Bakhtin (1992 [1979]), a linguagem ndo é um sistema abstrato, ela parte
de um didlogo entre o eu e o outro, entre os muitos eus e os muitos outros. A
linguagem é um fato social e deve ser pensada na sua relacdo com as diferentes
esferas de atividades humanas. Os géneros nao definem as situa¢bes de
comunicagdo, sao as praticas de linguagem que indicam qual género sera utilizado.
Estdo envolvidos nessa situacao de comunicagdo todos os elementos constitutivos
de uma atividade de producdo discursiva (lugar e papel social dos interlocutores,
evento comunicativo e o objetivo da interacdo) que vao definir a natureza e
constituicao do género.
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De maneira em geral, o género anuncio é definido como textos impressos
concernentes as necessidades da sociedade para se divulgar produtos/servicos de
compra e venda publicamente. E bem verdade que as necessidades aqui ressaltadas
variam de acordo com cada época. Nas primeiras décadas do século XIX, as
necessidades divulgadas em jornais eram as basicas como moradia, educacao,
remédios e produtos alimenticios. Com a propagacao da sociedade de consumo, os
anuncios iniciaram a divulgacdo de itens relacionados ao conforto, ao status e aos
produtos ditos supérfluos.

Apesar de anuncio e noticia partilharem de caracteristicas comuns, elas se
diferem em aspectos como: a noticia é direcionada a alguém sobre algo que lhe
interessa, enquanto o anuncio € a noticia que se da a um publico em geral e ndo a
uma determinada pessoa.

Conforme Pessoa (2006: 111), o objetivo dos anuncios do século XIX de um
jornal pernambucano era:

(...) veicular informacbes, embora, primordialmente, ocupe-se da
compra/venda de produtos. Quando se anunciava a fuga de escravos, (...),
por exemplo, percebe-se o embrido da “noticia policial”’, que informa
sobre a fuga de detentos de presidios nos dias de hoje.

Os anuncios do século XIX muitas vezes eram apresentados como noticias ou
avisos, ja que inexistia uma estrutura fixa e rigida para os anuncios, visto que cabia a
cada anunciante o preenchimento do espago destinado a sua divulga¢do da forma
que melhor lhe conviesse, tornando-o um género com marcas de pessoalidade,
devido a presenca no texto de seu ‘“tom pessoal”.

Com o desenvolvimento da imprensa e a consolidagdao dos periddicos
atrelados ao modelo de vida urbana e a constituicdo de um publico leitor ha uma
valoracdo da publicidade, tornando-a mais chamativa e mais proxima ao seu
possivel cliente. O consumismo na época dad origem a uma nova funcdo dos
anuncios nos jornais, ou seja, o anuncio rompe fronteiras e deixa de ser meramente
informativo para tornar-se um meio de persuasdao, um recurso descritivo e
argumentativo.

Para Freyre (1979), precursor do estudo da imprensa como fonte de pesquisa,
os anuncios contribuiram bastante para as ciéncias humanas, servindo como fonte
para o estudo e a compreensdo de caracteristicas pertencentes ao século XIX, ele
expde:

Quem tiver a pachorra e folhear a cole¢do de um dos nossos jornais do
século XIX (...) ha de acabar concluindo como o diplomata portugués:
mais do que nos livros de histdéria e nos romances, a histéria do Brasil do
século XIX estd nos andncios de jornais. (...) Por algum tempo, chegaram
esses anuincios a ocupar 2/3 e até 1/2 da parte ineditorial dos diarios. A mas
liga a economia a época — a patriarcal e agraria-; a mais ligada a vida entdo

34



Isabella Cristina Amorim de Lucena Lima
UMA ANALISE COMPARATIVA ENTRE ANUNCIOS DE JORNAIS PARAIBANOS DOS SECULOS XIX E XXI

vivida pelo brasileiro, tanto nas cidades como, principalmente, nas
fazendas, os engenhos, das chacaras (...) (FREYRE, 1979: 58-61).

Nao ha como negarmos a riqueza linguistica e histdrica dos anidncios do século
XIX, ja que propagavam desde remédios, produtos comercializados na época até a
fuga de escravo, demonstrando que a sociedade neste periodo além de
escravocrata, comprovava os sinais iniciais do capitalismo emergente.

3. NOGCOES TEORICAS SOBRE TRADICOES DISCURSIVAS

A Teoria relacionada as Tradi¢des Discursivas (TD) teve sua origem a partir de
estudos realizados na Linguistica Romanica Alema, com forte influéncia pela
tradicdo do ensino de Eugenio Corseriu postulando que a linguagem sé se
concretiza no falar e que apesar de ser uma caracteristica de cada individuo, é
condicionada pelas tradi¢bes de comunidades histdricas. Foi ele o responsavel por
distinguir trés perspectivas relacionadas a lingua: a universal, a histérica e a
particular.

O ponto de vista universal corresponde a a¢do concreta do falar em geral, a
capacidade inerente ao ser humano de se comunicar por meio de signos
linguisticos; o plano histdrico trata-se do modo de falar de uma comunidade, a
lingua concreta, como exemplo citamos o espanhol, o portugués, o inglés dentre
outras e suas respectivas variacdes; e o nivel linguistico particular ou individual
refere-se ao discurso do individuo em uma situacdo comunicativa. Assim, quando
ocorre uma situacdo concreta de comunicacdo, existe, simultaneamente, a
utilizacao desses trés niveis linguisticos.

As ideias de Corseriu serviram como base para o desenvolvimento de
pesquisas provenientes de outros autores, tais como: Peter Koch (1997) e Wulf
Oesterreicher (1997) que propuseram a divisdo do nivel histérico em duas partes: a
lingua como sistema gramatical e lexical; e de outro, as Tradi¢des Discursivas

O tedrico Kabatek (2006) expde que as Tradi¢Ges Discursivas consistem na
relacao temporal de um texto em determinado momento da histéria com um outro
anterior. Desse modo, elas se apresentam em qualquer evento comunicativo,
podendo ser oral ou escrito. Para ele:

O estudo das tradicdes discursivas tem indimeras aplicacdes. Uma delas é
a relagdo com a gramatica histdrica, para chegarmos a uma gramatica
histérica mais diferenciada, que deixe ver com mais rigor as evoluc¢des da
lingua e os processos de mudanca linguistica. Muitas vezes, pensa-se que
a evolug¢do de uma lingua € um processo unilinear e que o objetivo do
historiador da lingua € a reconstru¢do de uma espécie de “diacronia
ideal”, a evolugdo da lingua como se fosse uma linha. Mas na realidade,
quando se estuda a histdria de uma lingua, o que se estuda ndo é a lingua
(recordamos a triparticdo de niveis) sendo textos de diferentes épocas,

35



Isabella Cristina Amorim de Lucena Lima
UMA ANALISE COMPARATIVA ENTRE ANUNCIOS DE JORNAIS PARAIBANOS DOS SECULOS XIX E XXI

textos que parecem representativos dos respectivos estados da lingua
(KABATEK, 2006: 515).

No que diz respeito ao nosso trabalho podemos observar as evolu¢bes da
lingua e os processos de mudanga linguistica nos anuncios constantes em
periddicos dos séculos XIX e XXI, levando em consideracao elementos linguisticos,
histdricos e sociais das épocas em questao.

4. ANALISE DO CORPUS

Como corpus para nossa pesquisa utilizamos dois anutncios do Jornal “O
Publicador”, de 1877 e dois anuncios do caderno “Classificados” pertencentes ao
Jornal Correio da Paraiba de 2010. Ao compara-los, a primeira vista, percebemos as
mudancas ocorridas na vida sociocultural brasileira, especialmente dos paraibanos.
Atualmente, preza-se por uma economia linguistica nos anuncios, ja que o objetivo
do anunciante é veicular detalhes sobre o produto/servico oferecido utilizando-se
da linguagem clara e direta e obtendo uma publicidade com custo reduzido, dessa
forma sera de facil assimilacdo pelos leitores o conteldo exposto no antncio.

4.1 ANUNCIOS DO SECULO XIX

Tomaremos para andlise dois anuncios encontrados no jornal “O Publicador”,
ja especificado no item 1 deste artigo. A primeira observacao a ser realizada refere-
se a grafia arcaica de algumas palavras, visto que nessa época muitas pessoas
escreviam como ouviam, ou seja, nao havia a rigidez da norma gramatical e o que
realmente importava era o entendimento da mensagem.

Em relacdo ao teor do anuncio, destacamos uma cobranca direta aos
inadimplentes da tipografia e um tom de ameaca (quem ndo pagar o que deve terd
seu nome exposto no jornal ao alcance de toda a populacdo).

Anuncios semelhantes a esses eram encontrados com frequéncia nas paginas
dos jornais do século XIX, ja que inexistiam érgaos de defesa do consumidor e leis
severas para os ndo-pagadores. E interessante ressaltar que a pena aplicada para os
inadimplentes, neste periodo, era a publicacdo de seus nomes em jornais,
estabelecimentos e em locais bem movimentados, alertando a populag¢dao para a
nao comercializacao com o devedor e constrangendo este para que prontamente
quitasse sua divida.
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JPU70an08-02-1877

Figura 1- Antincio do Jornal O Publicador
Fonte: (ALDRIGUE, NICOLAU, 2009: 41)

Na figura 2, verificamos a comercializagdo de escravos, caracteristica de uma
época em que a escravidao era uma heranca da era colonial arraigada na sociedade
brasileira aristocrdtica. Além de serem comercializados, os escravos fugitivos
também eram alvos de anunciados em jornais.

Ambos os anuncios (figuras 1 e 2) possuem caracteristicas comuns, como
exemplo citamos a presenca dos verbos na terceira pessoa do singular
acompanhados do pronome ou indice de indeterminacdo do sujeito “se” (pede-se,
deseja-se), além de tracos provenientes da oralidade ou do latim tardio em sua
ortografia.

JPU70an15-06-1877

_ _'ésd?a-rse mmpt-ar um esemvo e
‘uma escrava, awmbos de qlr‘lrenta
anw pouco mais._ ou menos; yuem

u,gggxx- e quizer os vender, pode diri-
igir-se A rua Bardo da Passagem caza
P o G;ne uehdr.s com guem 1 :lraetm*'_. ,

Figura 2 - Anuncio do Jornal O Publicador
Fonte: (ALDRIGUE, NICOLAU, 2009: 43)

A diversidade dos anuncios encontrados nos jornais do século XIX era
extraordindria. Encontrava-se de tudo nas paginas do periddico: anudncios de
achados e perdidos, notas de falecimento, propagandas de remédios “milagrosos”,
informagbes sobre eventos a serem realizados na cidade, enfim, os anuncios
retratavam o cendrio histdrico, social, linguistico e cultural da época.

4.2 ANUNCIOS DO SECULO XXI

O século XXI é marcado pelo progresso tecnoldgico, por um mundo
globalizado e por uma sociedade sedenta por conhecimento, informagao, consumo.
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Atualmente, vende-se, compra-se, troca-se em um piscar de olhos, basta um c/ic na
internet para que a informacdo chegue ao ser humano, ndao importando sua
localizagao espacial.

Somos influenciados diariamente através dos famosos veiculos de informacao,
dessa forma, rompemos tabus, alcancamos um status social que ha algum tempo
era privilégio dos nobres. Surgem novas leis, novos jornais, novas necessidades,
novos anuncios e anunciantes.

Diante desse cenario, houve a necessidade de organizacdo, principalmente
quando se pretende anunciar um produto ou um servico em um jornal. Assim,
surgiu um local especifico, um Caderno, denominado de Classificados. Nele, os
anuncios sao divididos por categorias. No jornal Correio da Paraiba além das
categorias que sao “imdveis”, “veiculos”, “empregos” e “outros”, ha também as
subcategorias.

Ressaltaremos, aqui, dois anuncios do jornal supracitado, datados de 21 de
janeiro de 2010, pertencentes a categoria “outros” e as subcategorias “diversos” e
“animais”, respectivamente.

O século XXI é marcado por inovacdes tecnoldgicas, por importantes
descobertas na saude, por um consumismo desenfreado, pelo culto ao corpo, pela
violéncia, por crises e muitas outras moléstias sociais. A liberdade sexual presente
em nossos dias fez com que surgissem novas profissdes, valorizando-as e tornando-
as, muitas vezes, o assunto preferido para compor as paginas de revistas e cenas de
filme. A infidelidade é crescente no Brasil e a tecnologia, com toda sua paraferndlia,
ajuda homens e mulheres desvendarem os desvios cometidos pelos seus pares na
relacdo extraconjugal, bastando, apenas, contratar um detetive profissional. Assim,
nosso primeiro anuncio do século XXI estudado faz meng¢do a essa categoria
profissional.

A figura 3 demonstra variacbes na representacao grafica dos signos
relacionadas as cores, ao tamanho e ao tipo, modelo, que inexistia em anudncios do
século XIX. Neste anudncio encontramos informagbes bdsicas como categoria
profissional oferecida, campo de atuacdo (especialista em casos conjugais), material
utilizado durante seu exercicio laboral (fotos, filmagens e relatdrios), telefones e
por se tratar de um detetive particular, duas premissas basicas: sigilo absoluto e
registro na secretaria de seguranca publica do Estado da Paraiba.

E interessante ressaltarmos, neste anuincio, a expressio: “N&o seja a Ultima a
saber”, remetendo o leitor uma interpretacao ambigua, ou seja, a palavra “dltima”
refere-se ao vocdbulo “pessoa” ou a alguém do sexo feminino que se sente traida?

Outro aspecto importante destes géneros na atualidade é sua numeracao nas
paginas do jornal. No canto esquerdo da figura observamos os nimeros 190583 que
fornecem uma “identidade” ao anuncio, caracteristica marcante desse género na
atualidade.
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8870-8133
9912-2662

Figura 3 - Antincio do Jornal Correio da Paraiba
Fonte: Jornal Correio da Paraiba, Jodo Pessoa, 21jan.2010. Caderno Classificados

O andncio que representa a figura 4 é bem resumido, possuindo uma
linguagem objetiva e direta aos leitores. Devido as inimeras influéncias recebidas
de ambientes externos, como a velocidade das informacbes, os avangos
tecnoldgicos, as redugbes da linguagem, dentre outras, os componentes dos
anuncios da atualidade, também foram modificados. As abrevia¢6es sao mais
utilizadas “Filh.” (filhote), “peq” (pequeno), “B. dos Ipés” (Bairro dos Ipés), além
disso, observamos a presenca de um icone (o desenho de um aparelho telefénico)
substituindo o vocdbulo “telefone”. Destacamos, também, a presenca do ndmero
239277, que configura a codificacdo (“identidade’) do antincio atribuida pelo jornal.
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Fih, Poodle (peq) RS 200 T
8813-6418 (B.dos Ipés) o

Figura 4 - Anlincio do Correio da Paraiba
Fonte: Jornal Correio da Paraiba, Jodo Pessoa, 21jan.2010. Caderno Classificados

CONSIDERACOES FINAIS

Diante do exposto, ratificamos a importancia deste artigo devido as mudancas
sofridas pelo género anuncio e pela linguagem entre os séculos XIX e XXI ao
compararmos e analisarmos anuncios neste espaco de tempo, resgatando aspectos
relacionados a nossa formacgao ideoldgica, social e cultural até os dias atuais.

Os anuncios jornalisticos do século XIX caracterizavam-se por apresentarem
informacgOes concernentes a roubos, fugas, perdas ou por promoverem a venda de
produtos e servicos, tais como escravos, medicamentos, aulas, aluguel, dentre
outros que eram divulgados por esse género propagandistico. J& em relacdo aos
anuncios veiculados em jornais contemporaneos percebemos um direcionamento
voltado praticamente para os consumidores (antes caracterizados como leitores),
visto que o publico atual é movido a mudancas e a ampliacdo de necessidades em
um curto espaco de tempo.

A estrutura utilizada pelo género em estudo varia de acordo com a época,
porém sua composicao, seu teor em informar, anunciar, expor perdura até a
atualidade, apesar de observarmos diferengas na linguagem, na edi¢ao do texto e
nas transformacoes politicas, sociais, culturais e econdmicas no decorrer da histdria.

E interessante percebermos que as estratégias discursivas utilizadas pelo
género em questdo, tanto no passado como nos dias atuais, sdo variadas, porém
tém como intuito a obtencdo de uma resposta do leitor/consumidor, isto €, através
da exposicao de produtos/servicos o anunciante tenta persuadir, atrair o publico
para usufruir da sua oferta.

Segundo Fonseca (2005) ndo hd como considerar a relacdo indissocidvel entre
lingua e sociedade, ja que as condi¢bes sdcio-histdricas de produgao refletem-se nos
textos. Mudangas ocorreram e ocorrerdao ao longo do tempo, mas as tradi¢des
discursivas serdao, incontestavelmente, responsdveis pelas marcas linguisticas
encontradas em diversos géneros do discurso no decorrer da histdria social de
qualquer comunidade.
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